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Мы предлагаем эффективные решения для настройки 

рекламы, которые помогут привлечь больше потенциальных 

покупателей и значительно увеличить продажи квартир.

Рекламные кабинеты являются собственностью наших 

клиентов и мы предоставляем им полный доступ к ним, 

который остается неизменным на протяжении всего времени 

сотрудничества и после.

Каждый месяц мы предоставляем отчетность со статистикой 

ведения рекламы.

О нас



Почему у наших клиентов растут продажи?
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Работаем на основании данных

Принимаем решения на основе проведенных исследований и собранных данных работы сайта и рекламы.

Следим за тенденциями рынка недвижимости и анализируем конкурентов

Отслеживаем рынок недвижимости и анализируем активность конкурентов, их акции, что позволяет нам всегда 

быть в курсе последних событий и тенденций. А также ведем статистику броней конкурентов. 

Повышаем число обращений с сайта 

На основе проведенного анализа предлагаем идеи для повышения конверсии сайта и увеличения продаж квартир. 

Оперативно вносим необходимые изменения на сайте.

Находим инсайты для продаж

Не только запускаем рекламу, но и проводим ее анализ, а также тестирование различных вариантов, чтобы 

повысить ее эффективность. Это помогает найти ценную информацию для улучшения продаж квартир.

Работаем над снижением стоимости лида по рекламе

Мы всегда находимся на пике новых технологий и инструментов, тестируем их и оптимизируем рекламные 

кампании, чтобы снизить стоимость обращения к нашим клиентам. 



Что мы умеем 
делать хорошо?
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Реклама на сайтах (контекст)
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Где показывается реклама?

— поиск Яндекс

— более 50 тыс. сайтов-партнеров Яндекс (РСЯ). К примеру:

— dzen.ru

— win.mail.ru

— realty.yandex.ru

— realty.rbc.ru

— и другие

Кто увидит рекламу?

— искали квартиры в Яндексе или в Google;

— живут или работают в определенном районе города;

— интересуются квартирами в определенном городе и районе;

— интересуются новостройками-конкурентами или были у них в 

офисе продаж;

— интересуются недвижимостью, ипотекой, инвестициями

— недавно вышли замуж/женились;

 — имеют определенный доход;

— пополнение в семье;

— были на сайтах-классифайдов ЦИАН, Яндекс.Недвижимость, 

Авито;

— ездят на автомобилях мимо ЖК;

— пользуются метро;

— и множество других настроек



Примеры рекламы на сайтах: рекламные объявления
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Наши кейсы:
— ТОП-5 ошибок в продвижении сайта застройщика
— Маркетинг в недвижимости. Часть 1: тренды рынка 
недвижимости 2023г. Как продавать квартиры в кризис?
— Часть 2

https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/top5-oshibok-v-prodvijenii-saita-zastroiscika-6565c52aeac7b91c5d072bb8
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-1-trendy-rynka-nedvijimosti-2023g-kak-prodavat-kvartiry-v-krizis-64be873b35798b1a61de7a02
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-1-trendy-rynka-nedvijimosti-2023g-kak-prodavat-kvartiry-v-krizis-64be873b35798b1a61de7a02
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-2-kak-v-krizis-poluchat-vysokie-prodaji-64c0ec628db59e04da9425ea


Примеры рекламы на сайтах: анимированные баннеры
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Наши кейсы:
— Концепция жилого комплекса 
«Космос»

https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/koncepciia-jilogo-kompleksa-kosmos-644ba10d6bdf6b311317f22f
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/koncepciia-jilogo-kompleksa-kosmos-644ba10d6bdf6b311317f22f


Примеры рекламы на сайтах: видео

9

Наши кейсы:
— Маркетинг в недвижимости. 
Часть 2: тренды рынка 
недвижимости 2023г. Как 
продавать квартиры в кризис?

https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-2-kak-v-krizis-poluchat-vysokie-prodaji-64c0ec628db59e04da9425ea
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-2-kak-v-krizis-poluchat-vysokie-prodaji-64c0ec628db59e04da9425ea
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-2-kak-v-krizis-poluchat-vysokie-prodaji-64c0ec628db59e04da9425ea
https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/marketing-v-nedvijimosti-chast-2-kak-v-krizis-poluchat-vysokie-prodaji-64c0ec628db59e04da9425ea


Ведение социальных сетей
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Где будем публиковать посты и Stories?

— социальные сети: ВКонтакте (наибольшие охваты);

Instagram* (высокая платежеспособность аудитории)

— мессенджеры: Telegram (аудитория Telegram сочетает 

высокие темпы роста охватов и высокую платежеспособность)

*Принадлежит компании Meta, признанной экстремистской в РФ.

Кто увидит посты и Stories?

— подписчики вашей группы;

— интересуются недвижимостью, дизайном, ипотекой;

— подписаны на группы и сообщества конкурентов

— и другое



Рекламные посты
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Где показывается реклама?

— социальные сети: ВКонтакте, Одноклассники

— мессенджеры: Telegram, Whatsapp

Кто увидит рекламу?

— живут или работают в определенном районе города;

— состоят в определенных группа и сообществах в социальных 

сетях/подписаны на определенные каналы;

— уже есть в вашей базе потенциальных клиентов;

— интересуются квартирами в определенном городе и районе;

— интересуются новостройками-конкурентами или были у них в офисе 

продаж;

— интересуются недвижимостью, ипотекой, инвестициями

— недавно вышли замуж/женились;

— пополнение в семье;

— ездят на автомобилях мимо ЖК;

— пользуются метро;

— и множество других настроек



Аудиореклама для тех, кто за 
рулем, в пути или заняты делом 
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Примеры аудиороликов:

https://drive.google.com/drive/folders/1cT0X72BYm5wWTYCI8men

akNr2KsnYKoA?usp=sharing

Кто прослушает рекламу?

— слушают определенную радиостанцию в определенное время

— живут в определенном городе

— интересуются недвижимостью, ипотекой, инвестициями

— пополнение в семье

— и другие настройки

Где играет реклама?

— радиостанции

— Яндекс.Музыка, ВК Музыка

— сайты радиостанций

https://drive.google.com/drive/folders/1cT0X72BYm5wWTYCI8menakNr2KsnYKoA?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1cT0X72BYm5wWTYCI8menakNr2KsnYKoA?usp=sharing


Цифровая наружная реклама
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Где будет реклама?

— билборды, суперсайты, ситиборды и медиафасады

— видеоролик в пунктах выдачи СДЭК

Кто увидит рекламу?

— живут или работают в определенном районе города;

— уже есть в вашей базе потенциальных клиентов;

— интересуются квартирами в определенном городе и районе;

— интересуются недвижимостью, ипотекой, инвестициями

— недавно вышли замуж/женились;

— пополнение в семье;

— ездят на автомобилях мимо ЖК;

— и множество других настроек

Наши кейсы:
— Концепция жилого комплекса «Космос»

https://dzen.ru/media/id/644b8d37e71c8d3b24c5f6d5/koncepciia-jilogo-kompleksa-kosmos-644ba10d6bdf6b311317f22f


Приоритетное размещение на 
картах
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Где будет реклама?

— 2GIS

— Яндекс.карты

Кто увидит рекламу?

— ищут новостройки на карте или в карточках товаров;

— ищут любой объект инфраструктуры на карте в районе 

жилого комплекса;

— смотрят карточку ЖК-конкурента;

— и другое



Продвижение на CIAN, Яндекс.
Недвижимость, Avito
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Где будут размещаться объявления?

— CIAN

— Яндекс.Недвижимость

— Avito

Кто увидит рекламу?

— ищут квартиры на карте или с помощью поиска по параметрам;

— ищут квартиры в определенном районе;

— ищут квартиру определенной цены;

— ищут новостройку с высоким рейтингом;

—  и другое



Рекламные и нативные статьи
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Где будем публиковать посты?

— Е1
— 66.ru
— Яндекс.Дзен
— URA.ru
— и другие

Кто увидит публикации?

— жители города;

— интересуются недвижимостью, дизайном, ипотекой;

— интересуются ЖК-конкурентами;

— ранее видели вашу рекламу;

— и другое



Доработки сайта с целью 
увеличения роста продаж 
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Какие страницы сайта будем дорабатывать?

— где больше всего визитов;
— с которых больше всего заявок;
— которые приводят звонки в офис продаж;
— страницы— приоритетные для бизнеса
Какие инструменты мы используем?

—Блок «Типовые планировки»

— Шоурил и видеопрезентации

— 3D-туры по квартирам

— Скидки, акции, баннеры

— Расширенные формы захвата

— Карточка квартиры и ее преимущества 

— Переуступка от физических лиц

— и многие другие



Примеры новых инструментов 
на сайте, которые вырастили 
его конверсию 
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Наши кейсы:
— Что разместить на первом экране сайта жилого комплекса, чтобы 
повысить продажи?
— Увеличили трафик из поиска на 77% 
— Все квартиры проданы за год! Кейс по разработке сайта жилого 
комплекса

https://dzen.ru/a/ZNNNSDl-EVpzULno
https://dzen.ru/a/ZNNNSDl-EVpzULno
https://dzen.ru/a/ZUDyFYxUhgegeqMR
https://dzen.ru/a/ZQQjCA3f2HBMnt1i
https://dzen.ru/a/ZQQjCA3f2HBMnt1i



